MONITOR DE
OPINION PUBLICA

Bolivia
Ciudades del Eje Troncal

2025 Tercer Trimestre

© Ipsos CIESMORI | Monitor de e e o & 3 >
Opinion Publica | Tercer Trimestre ) O T P > IPSOS clesmori
2025 | Uso publico | 23 1 . -/ DI




Antecedentes

= El Monitor de Opinion Publica (MOP) es un estudio sistematico realizado mensualmente por Ipsos CIESMORI en las 4 ciudades del Eje
Troncal de Bolivia cuyos resultados se contrastan con los datos obtenidos por nuestra operacion global en mas de 30 paises, lo cual
permite tener una mirada enfocada en el contexto local y su relacion con la coyuntura mundial.

» |[apandemiade Covid-19 cambid al mundo y a las personas; cambio también la forma de comunicarse, de trabajar e incluso la forma de
expresar opiniones; ademas, motivé a todas las instituciones, sin importar su mision, a dar un salto importante hacia la digitalizacién,
empleando casi de manera obligatoria los entornos virtuales. Las empresas encuestadoras no fueron la excepcion en esta
transformacion.

» |psos CIESMORI, junto a Ipsos en el mundo, ha perfeccionado las estrategias de recoleccion de informacion a través de distintas
técnicas de relevamiento de informacion online y “mix mode”, que es la combinacion eficiente entre encuestas online y “cara a cara”,
hasta contar con una experticia probada en estas técnicas, ofreciendo resultados solidos y confiables.

= EIMOP es el resultado de una serie de estudios “mix mode”, técnica empleada desde mayo de 2021 hasta febrero de 2023. En abril de
2023, Ipsos CIESMORI decide realizar |la captura de informacion para el MOP unicamente con encuestas online, con la finalidad de
representar al universo de conectados al mundo virtual considerando que el porcentaje de poblacion conectada diariamente a internet
alcanza el 97% de la poblacién en las ciudades del Eje Troncal del pais'.

= Por ello, el MOP se constituye como la herramienta de seguimiento de las opiniones y sentimientos de las personas de mayor
credibilidad del pais.

"Estudio MDS 2022, Ipsos CIESMORI E
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Resumen Ejecutivo (1/2)

La paradoja boliviana: La percepcion negativa sobre la macroeconomia no logra
derrumbar la resiliencia en las finanzas del hogar

Clima macroeconomico, financiero personal y expectativas

El panorama nacional esta dominado por un pesimismo generalizado sobre el rumbo del pais. Un abrumador 88%
de los encuestados a nivel nacional considera que las cosas van en la direccion incorrecta , siendo La Paz la
ciudad mas pesimista con un 93%. La evaluacion del Estado Actual de la Economia Nacional es critica, calificada
como "Muy deébil" por un maximo historico del 86%. La mayor proporcion de este pesimismo macroecondémico se
concentra en La Paz(89%).

A pesar del juicio macroeconémico, se mantiene una notable disparidad en el plano micro: la percepcién de la
Situacion Financiera Personal como "Muy débil" se situa en 63%. La dificultad financiera personal (administrar
finanzas) disminuy6 del 53% a finales de 2024, al 40%. Sin embargo, El Alto reporta la mayor dificultad con 46%, y
por generacion, los Baby Boomers (61-79 afios) reportan la mayor proporcion de dificultades con 54%.

Coyuntura politico-electoral

En julio, la ciudadania demostro un consenso en la defensa del calendario electoral, rechazando las amenazas de
organizaciones sociales de boicotear los comicios. Un contundente 75% del total de entrevistados se manifesté
en contra de estos anuncios.

Respecto a la intervencion gubernamental, el 63% de los encuestados considera que la principal accion ante las
amenazas debe ser "Garantizar el cumplimiento del calendario electoral y respaldar la autoridad del TSE,
desplegando las fuerzas del orden”.
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Resumen Ejecutivo (2/2)

Evaluacion del proceso electoral y la comunicacion

Tras los comicios del 17 de agosto, la evaluacion del trabajo del Tribunal Supremo Electoral (TSE) fue
moderadamente positiva: 39% "Reqular" y 34% "Bueno. En la valoracién del Sistema de Resultados
Preliminares (SIREPRE), Santa Cruz es la ciudad con mejor evaluacion (49% "Bueno"), mientras que La Paz
registra el mayor rechazo (38 % "Malo").

En comunicacion politica, el 64% de los encuestados considera que las campanas fueron "Poco o Nada
informativas". Esta opinion es mas negativa en El Alto (73%) y mas favorable en los Centennials, con un 46%
que las consider6 "Muy o Bastante informativas".

En contraste, los debates entre candidatos son percibidos como una herramienta valiosa, con un 71% que los
considerd "Muy o Algo utiles". Su resonancia fue mas alta en Santa Cruz (77%)y La Paz (75%), y menor en El
Alto (51%).

Actores sociales y sentimiento nacional por el deporte

La evaluacion de los actores sociales es liderada por las Empresas Privadas, que mantienen la opinion mas
favorable con un 64% de percepciones positivas. Por otro lado, la opinion favorable hacia los maestros a nivel
nacional es del 53%, con El Alto registrando el menor porcentaje de opiniones positivas (41%).

En el ambito deportivo, la clasificacién de la Seleccion Boliviana al repechaje del Mundial 2026 generé como
principales emociones la Esperanza (42%) y la Alegria (34%). La confianza en la clasificacién final es
ligeramente pesimista, con 49% de "Poca + Ninguna confianza" versus 44% de "Mucha + Bastante confianza".

Finalmente, sobre el retraso en las refacciones del estadio Tahuichi Aguilera, el 52% de los consultados
atribuye la responsabilidad al "Descuido de las autoridades departamentales”.
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Objetivo del estudio

Sequimiento de las opiniones y
sentimientos de las personas en
las 4 ciudades del Eje Troncal

@
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Metodologia

Universo: Hombres y mujeres mayores de 18 anos con conexion a Internet ya sea mediante computadora, Tablet o celular.

Representatividad: En Bolivia el publico activo en redes sociales bordea los 9 millones. Entre ellos realizamos una
seleccioén aleatoria entre personas de mas de 18 anos de edad (mas del 70% de la base de usuarios activos), segmentando

ﬁ’_‘ alos entrevistados de acuerdo a ubicacion, género y edad. Se controla ademas que los participantes no hayan participado
— I

M en las tomas de datos previas, evitando asi el probable sesgo por autoseleccion.

Técnica de recoleccion de informacion: Encuestas online autoadministradas, a través de conexiones fijas de internet,
o|ntn|o redessocialesy conexiones moviles.

ol
0|1\ |  Ponderacion de resultados: Se aplico a los datos un factor de ponderacion, que permitio representar adecuadamente el
universo. Para este efecto, se empled como base la distribucion de la poblacion, variables demograficas y niveles reales
de educacion.

Tamano de la muestra y margen de error: 1.200 casos. El diseno y tamano muestral permiten observar los resultados con
un margen de error referencial de +2,83%

1 1 Ambito Geografico: Ciudades el Eje Troncal: La Paz, El Alto, Cochabamba y Santa Cruz

8 1 Periodo del trabajo de campo: del 11al 21de julio, del 19 al 28 de agosto y del 13 al 24 de septiembre de 2025.
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Distribucion de la muestra

GENERO GENERACION EDUCACION
39%
279, Esencial l 9%
21%
B Masculino 13%
B Femenino - Bachiller - 18%

18-28 anos 29-44 anos  45-60 anos 61-79 anos
Centennials Millennials Gen. X B. Boomers L.
Técnico 19%

TIPO DE HOGAR SITUACION LABORAL Universitaria - 299,

Superior - 33%

Esencial: incluye sin educacion formal, inicial, primaria incompleta,
primaria completa y secundariaincompleta

Técnico: incluye educacion técnica incompleta y completa
Universitaria: incluye formacion universitaria incompleta y egresados
de universidad

Superior: incluye grado de licenciatura, maestria y doctorado

® Con ocupacion

® Con menores remunerada

® Sin ocupacion
remunerada

® Sin menores

Los grdficos de esta ldmina se muestran sin ponderacion estadistica
Base: Total de entrevistados(1.200)

ciesmori

© Ipsos CIESMORI | Monitor de Opinién Publica | Tercer Trimestre 2025 | Uso publico | 7



SITUACION ECONOMICA Y
OPINION SOBRE ACTORES SOCIALES

ciesmori
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SITUACION ECONOMICA

— Direccion de las cosas
— Estado actual de la economia nacional
— Situacion econdémica personal
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Mejora corta, pero caida larga en la percepcion de la direccion del pais

Entérminos generales, ;diria que las cosas en este pais van en la direccion correcta, o van en la direccion incorrecta?

TOTAL (%)

- [Jireccion correcta —[)ireccion incorrecta
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Base: Total de entrevistados(1.200)
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Percepcion sobre el rumbo del pais por ciudades del Eje Troncal

En términos generales, ;diria que las cosas en este pais van en la direccion correcta, o van en la direccion incorrecta?
— Direccion correcta
— [Jireccion incorrecta
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Base: Total de entrevistados(1.200)
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En términos generales, ;diria que las cosas en este pais van en la direccion correcta, o van en la direccion incorrecta?

Sélo uno de
Cada diez Direccion correcta

bolivianos cree =y B
gue el pais va

° . I
por buen camino Argentina _ 7%
Promedio Globaly LATAM Brasil E _ 41%

SEPTIEMBRE 2025

Boliviay Peru son los paises con el
mayor pesimismo o descontento
generalizado de todos los analizados,
registrando ambos el porcentaje mas

bajo de personas que creen que su pais
va en la "Direccion correcta" (solo un 12% Colombia I 36%

México

en cada uno). Este nivel de optimismo es
considerablemente inferior al promedio

global (37%)y al de otros paises de la Chile i 359
region como Argentina, que lidera el

ranking con un 47%, y Brasil, con un 41%.

Base Global: 25.775 adultos de 16 a 74 anos en 30 paises participantes, del 22 de agosto al 5 de septiembre de 2025
Base Bolivia: Total de entrevistados(1.200)

© Ipsos CIESMORI | Monitor de Opinién Publica | Tercer Trimestre 2025 | Uso publico | 12

Mciesmori



Mas personas
venala
economia

como muy
debil en Bolivia

La percepcion de la economia como
"Muy debil" ha crecido de forma
significativa, subiendo del 55% en el
tercer trimestre de 2023 al 86% en el
mismo periodo de 2025.

En contraste, la evaluacién de la
economia como "Muy fuerte" cayé del
21% al 6%. Las opiniones neutrales
también han disminuido de manera
constante desde el tercer trimestre de
2024, llegando al 8% en esta ultima
medicion.

Base: Total de entrevistados(1.200)

Califique el estado actual de la economia en el pais usando una escala de 1a 7, donde 7 significa una economia muy fuerte y 1significa
una economia muy débil.

TOTAL (%)
——Muy fuerte - T3B (5-6-7) Neutral (4) ——Muy Débil - B3B (1-2-3)
86
81 84 82 84
68
61
54 55 >/
22 21 5
15 - S
/g e —
6 5 6
T12-23 T3-23 T4-23 T1-24 T12-24 T3-24 T4-24 T1-25 T12-25 T3-25
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Pesimismo
economico
generalizado
por ciudades

La percepcién de que la economia es
"muy débil" contintia en aumento,
alcanzando el 89% en La Pazy 87% en
Santa Cruz.

En El Alto se registro una leve mejora,
con una disminucién de 1punto
porcentual en la percepcion de una
economia "muy debil”y un repunte en
Cochabamba en la percepcion de una
economia “muy fuerte” al 8%.

Base: Total de entrevistados(1.200)

Califique el estado actual de la economia en el pais usando una escala de 1a 7, donde 7 significa una economia muy fuerte y 1significa

una economia muy débil.

M Muy fuerte - T3B(5-6-7)

La Paz(%)

89
78 EE 82 80
69
59
gy 56 56
14
Z 1
2! /—\6
T
Cochabamba (%)
83 85 84 84 85
73
5, 57 57 Y
2 18 10 8

13 13 -l
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Califique su situacion financiera actual, usando una escala de 1a 7, donde 7 significa que su situacion financiera personal es
muy fuerte y 1significa que es muy débil.

Sensacion de
situacion TOTAL (%)

ﬁnanCiera ——Muy fuerte - T3B(5-6-7) Neutral (4) ——Muy Débil - B3B(1-2-3)
personal débil

persiste en

Bolivia . . . 59 - s 6
61 61 61 . — —5

La percepcion de la situacién
econoémica personal en Bolivia, en este
tercer trimestre presenta una leve
mejora. La proporcion de personas que
califican su economia personal como
"Muy débil" se ha reducido en 5 puntos
porcentuales, mientras que la
percepcion “neutral” ha crecido en esa
misma proporciony la percepcion de la /

situacion financiera como "Muy fuerte” 16 15 15 13 12 15 14 14
se ha mantenido en comparacién con el 10 9

trimestre anterior. T2-23 T3-23 T4-23 T1-24 T2-24 T3-24 T4-24 T1-25 T2-25 T3-25

Base: Total de entrevistados(1.200)
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El Alto lidera en
percepcion de
situacion
financiera
personal débil

El Alto registra el porcentaje mas alto de
percepcion de una situacion financiera
actual "'muy débil", con un 69%. Ademas,
la disminucion de la percepcion de “muy
fuerte” de 16% a 10% podria reflejar un
cambio hacia percepciones mas
negativas. En El Alto y Santa Cruz, la
percepcion de una situacion financiera
“neutral" aumenta, alcanzando el 21% y
23% respectivamente.

La Pazy Santa Cruz muestran una leve
disminucion en la percepcién de
situacion financiera “muy débil”, aunque
los niveles siguen siendo elevados, con
un59%,y 62% respectivamente.

Base: Total de entrevistados(1.200)

Califique su situacion financiera actual, usando una escala de 1a 7, donde 7 significa que su situacion financiera personal es

muy fuerte y 1significa que es muy débil.

M Muy fuerte - T3B(5-6-7)

La Paz(%)

61 63 7 g B4 66 85 64

~

59

/-\_/

Cochabamba (%)

62 63 63 6 66 66 9 67 65

Ps® s

2 ® B oo B o on 2
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Neutral (4)

Il Muy débil - B3B(1-2-3)

El Alto (%)

68 69 70 66 69 69

17 B T 0 10
Santa Cruz(%)
71 70
3 68 “ 68 g5 67 68 -

7 4 15 419 13 15
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Disparidad entrelo
nacional y lo personal

Existe una percepcion generalizada y creciente de
debilidad en la "Economia nacional", que se disparo del
54% al 86% entre el T2-23 y el T3-25, indicando una
profunda preocupacion sobre el estado
macroeconomico del pais. Sin embargo, lo mas
notable es la creciente disparidad con la "Situacion
financiera personal”, que, aunque también percibida
como débil (63% en T3-25), no alcanzo los niveles
extremos de la economia general.

Esta diferencia sugiere un efecto de "amortiguacion” o
resiliencia individual, donde los ciudadanos, a pesar
de reconocer un entorno econémico nacional muy
adverso, logran mantener sus finanzas personales en
una situacién que, aunque dificil, es menos critica que
la percibida a nivel macro. Esto indica una capacidad
adaptativa de los hogares para mitigar el impacto
directo de las turbulencias econémicas en su dia a dia.

Base: Total de entrevistados(1.200)
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Califique el estado actual de la economia en el pais usando una escala de 1a 7, donde 7 significa una economia
muy fuerte y 1significa una economia muy débil.

Califique su situacion financiera actual, usando una escala de 1a 7, donde 7 significa que su situacion financiera
personal es muy fuerte y 1significa que es muy débil.

TOTAL (%)

——Economia nacional ——Situacion financiera personal

Muy débil - B3B (1-2-3) 8., 84 86

63
61 61
57
54 -
T12-23 T3-23 T4-23 T1-24 T2-24 T3-24 T4-24 T1-25 T2-25 T3-25
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OPINION SOBRE ACTORES
SOCIALES

— Empresas privadas, empresas publicas, medios de
comunicacion, ONG's, bancos, Iglesia, maestros,
sindicatos
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Tercer Trimestre 2025 | Uso publico | 18




Opinion sobre actores sociales

En general, diria usted que tiene una opinion = Positiva = Negativa No sabe
positiva o negativa sobre el trabajo de...

Empresas privadas Empresas publicas

T2-23  T3-23  T4-23 T1-24 T2-24  T3-24  T4-24 T1-25 T2-25  T3-25 T2-23  T3-23  T4-23 T1-24 T2-24  T3-24  T4-24 T1-25 T2-25  T3-25

|
|
|
|
66 66 69 68 69 70 66 66 65 64 ' 66 67 65 65 67
I 58 57 56 - 61
I —1/
I 34
31 31 30
| — 2
18 17 16 18 15 16 19 17 18 21 | ——— ° 24 = 21
s m I aa 10 T~ s o 10 12
]8 17 ]5 14 ]6 14 15 17 _I7 15 : o |19 J J 1y 0 I
T2-23  T3-23  T4-23 TI1-24  T2-24  T3-24  Th-24  TI1-25  T2-25  T3-25 |  T2-23 T3-23 T4-23 TI-24  T2-24  T3-24  Th-24  TI1-25  T2-25  T3-25
|
_________________________________________ L o o
|
Medios de comunicacion : Bancos
|
|
|
| 56 57
50 52 49 o4 53 54 51
—] 4% w % g e e S L
T e — o 98 30 29 ; ——
4] | I 41
1ttt et i, | |ty t——i— * 7
|
|
|
|

Base: Total de entrevistados(1.200) M
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Opinion positiva empresarial en
descenso

En general, diria usted que tiene una opinion positiva o negativa sobre el trabajo de...

TOTAL (%)

——Empresas privadas  =—Empresas publicas

Opinién Positiva

69 68 69 70

66 66 66 66
39
31 31 o 30
25
24 24 23 2
—_———

T2-23 T3-23 T4-23 T1-24 T2-24  T3-24  Th-24 T1-25 T2-25 T3-25

Base: Total de entrevistados(1.200)
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64%

tiene una opinion positiva sobre las
empresas privadas, 2pp menos que en el
tercer trimestre de 2024.

Por otra parte, solo el 21% de los
encuestados expresa una opinion
favorable hacia las empresas publicas.

20
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Opinion por ciudades sobre
empresas privadas

En general, diria usted que tiene una opinion positiva o negativa sobre el trabajo de...

B Positiva

. .
Negativa L a Paz

El Alto

de los encuestados en

Santa Cruz tiene una opinion
positiva sobre las empresas Cochabamba
privadas, esta porcentaje es
significativamente mas alto que
el registrado en El Alto(56%)y
Cochabamba (57%)

Santa Cruz

Base: Total de entrevistados(1.200)
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Opinion sobre actores sociales

En general, diria usted que tiene una opinion = Positiva = Negativa No sabe
positiva o negativa sobre el trabajo de...

T2-23  T3-23  T4-23  T1-24  T2-24  T3-24  Th4-24 T1-25 T2-25  T3-25 T2-23  T3-23  T4-23 T1-24  T2-24  T3-24  T4-24  T1-25 T2-25  T3-25

ONGs : Iglesia
I
I
I
|
51 48 47 51 5. 48 4 3 | 8 82 s ° . 52 53 51 9 51
00
23 24 27 27 29 24 28 78 X s | %2 él 27 29 29 30 26 26
W— — I v1n — — N . s 6
I
I
I

T2-23  T3-23  T4-23 T1-24 T2-24  T3-24  T4-24 T1-25 T2-25  T3-25 T2-23  T3-23  T4-23 T1-24 T2-24  T3-24  T4-24 T1-25 T2-25  T3-25

_________________________________________ e o
|
Maestros : Sindicatos
|
| 69
65 I 63 64 66 68 67
60 60 61 60 60 56 57 58 - : 61 60 - 62
- —
o |
29 26 26 25 26 27 28 o4 30 | 27 04
23 - I 22 22 22 19 16 16 19 15
a T‘-% ':3 PP ’I‘\)L ﬁ"_#— jﬁL j"-S % ‘1’7 I
1= 1z : 17 18 15 18 14 17 18 16 14 16
|
|

Base: Total de entrevistados(1.200) M
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Opinion positiva sobre los maestros

En general, diria usted que tiene una opinion positiva o negativa sobre el trabajo de...

TOTAL (%)

El Alto

— = Bolivia La Paz Cochabamba Santa Cruz

Opinion Positiva

tiene una opinion positiva sobre los maestros
en Bolivia. Esta percepcion tuvo un descenso
importante desde mediados de 2024 cuando se
ubico en 65%.

A nivel ciudades, El Alto (41%) registra el menor
porcentaje de opiniones favorables para los
educadores.

T2-23  T3-23 T4-23  T1-24  T2-24 T3-24 T4-24  T1-25  T2-25 T3-25

Base: Total de entrevistados(1.200)
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MONITOR DEL COSTO DE VIDA

ciesmori
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Percepcion
sobre
administracion
de finanzas
personales

En el tercer trimestre de 2025, la
percepcion de dificultades financieras
(se le hace algo + muy dificil) continua
mejorando, bajando 6 puntos
porcentuales en comparacion con el
trimestre anterior y 13 puntos del T4-
2024 en donde alcanzé el pico del
53%. Estareduccion sugiere un alivio
leve en las finanzas personales,
respaldado por un aumento del 17% en
las personas que afirman “vivir
comodamente + le va bien”, una cifra
superior a las registradas en los
trimestres anteriores.

Base: Total de entrevistados(1.200)

;Qué tan bien diria que estd administrando sus finanzas en la actualidad?

TOTAL (%)

K
Vive comodamente + u .
Le va bien 10 12% "% 8 "%

B Vive comodamente

13% 17%

M Levabien 37 34 38 58
Tiene lo suficiente 40
No sabe 2
_ 1 . .
Se le hace algo dificil
26 Z
® Se le hace muy dificil 25 o5 -

Se le hace algo +
muy dificil

50% 53% 48% 46% 0 40%

T3-24 T4-24 T1-25 T2-25 T3-25
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"’ M ejores ;Qué tan bien diria que estd administrando sus finanzas en la actualidad?

INgresos 0 TOTAL (%)
menos mledO? B nflacion acumulada —e—\/ive comodamente + Le va bien

Tiene lo suficiente —e—Se |e hace algo + muy dificil
A pesar de que la inflacion acumulada

experimento un fuerte aumento,

pasando del 5.00% en T1-25 al 18.33 % 53

en T3-25, la percepcion ciudadana 50
sobre su situacion financiera mejoro 48
) 46
notablemente. La proporcion de
personas a las que "Se le hace algo + 40
muy dificil administrar sus finanzas

descendio¢ significativamente del 53%
en T4-24 al 40% en T3-25. Este
descenso coincide con un repunte en
la categoria "Tiene lo suficiente", que
tambiéen alcanzé el 40%, y con el
crecimiento de quienes "Vive

comodamente + Le va bien", que
aumenté del 11%-12% inicial al 17% en

T3-25, sugiriendo que factores como 11
la mejora de ingresos o la confianza -
han compensado, para una parte de la
poblacion, el impacto del fuerte
incremento inflacionario. 5,53 5,00
T3-24 T4-24 T1-25 T2-25 T3-25
Base: Total de entrevistados(1.200) Fuente: Banco Central de Bolivia, Indicadores de Inflacién https://www.bcb.gob.bo/?g=indicadores_inflacion a
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Dificultades
economicas,
mas avances
que retrocesos

En el tercer trimestre de 2025, se
observaron cambios significativos de
mejora en la proporcién de personas
que enfrentan dificultades
economicas, ya que en la mayor parte
de las ciudades hay una disminucién
del indicador de dificultades en las
finanzas, exceptuando Santa Cruz
que registro unincremento 1punto
porcentual en comparacién con el
segundo trimestre.

En contraste con las demas
generaciones, los Baby Boomer,
reportaron mas dificultades
econdmicas en comparacion con el
trimestre anterior.

Base: Total de entrevistados(1.200)

La Paz

El Alto
Por Ciudad

Cochabamba
Santa Cruz

Hombre
Por Género

Mujer
18-28 Centennial

29-44 Millennial
Por Generacion
45-60 Gen. X

61-79 B. Boomer

Con ocupacion remunerada
Por Ocupacion
Sin ocupaciéon remunerada

Hogar con menores
Por Tipo de hogar

Hogar sin menores
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Se le hace algo dificil ™ Se le hace muy dificil

27

;Qué tan bien diria que estd administrando sus finanzas en la actualidad?

TOTAL (%)

Se le hace algo + muy dificil

23 41
23 33

27 40
22 44

25 16 41
22 18 40
22 [V 34

23 18 41
22 17 39

33 22 54

23 [FR 36

24 22 46

23 19 42

24 14 39

Sele hace

algo + muy
dificil
T2-25 Variacion
48% V7
45% V12
52% V12
43% AT
47% V6
45% V5
47% V14
43% V2
52% V13
43% AT
45% v3
47% \A
44% V2
51% V12

Variacion Positiva / Negativa
ciesmori



[
EXpQCtatlvas ¢;Como cree que variardn los siguientes factores el proximo ano? ;Cree que aumentardn, disminuirdn o se mantendrdn

. o mads o menos igual?
economicas
TOTAL (%)
moderadas .
Aumentara
pa ra el pr6XimO B Aumentara mucho/poco Se mantendraigual B Disminuira mucho/poco m::::/

_ T2-25 Variacion
ano La tasadeinflacion

. 58 17 66 % V38
(cuanto suben los precios)
La percepcion de aumento en el
desempleo (58%), la tasa de inflacién La cantidad de personas 57 13 B4 v7
(57%)y la tasa de interés(48%) se han desempleadas en el pais °

reducido en comparacion con el

segundo trimestre.
Las tasas de interés |AS) 56% v7
Solo 1de cada 4(27%) cree que su

ingreso disponible aumente el
proximo ano; esta percepcion tuvo

una reduccion de 4pp desde el Los impuestos que paga 54% V10
GINES(EENICH A = ESSBSSSSS—aaas s -
Susingresos disponibles
(lo que puede gastar después de 31% A4
pagar sus facturas)
Su propio estandar de vida 24% A2

Variacion Positiva / Negativa

Base: Total de entrevistados(1.200) M
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¢;Como cree que variardn los siguientes factores el proximo ano? ;Cree que aumentardn, disminuirdn o se mantendrdn

La Paz prevé mas o menos igual?

mayor aumento ﬁerNTARAmucho/poco 68
La cantidad de personas 53
de desempleo e

H P-4 98 El Alto
inflacion
Por Ciudad 55

I 6 M Cochabamba
La Paz anticipa los mayores costosy
presiones financieras, liderando la _ b2

percepcion de aumento en inflacion, | as tasas de interés
interés. 49

ElAlto se centra en el mercado I 50

laboral, con un 53% esperando un 42

aumento en el desempleo, si bien es Los impuestos que paga Ll

estabilidad de sus estandar de vida.

En el otro extremo, Santa Cruz DISMINUIRA R
22

presenta la mayor aprensién por el mucho/poco Susingresos

bienestar personal, ya que un 31% (%) disponibles 26
espera una disminucion en su propia 29
calidad de vida, junto con altas

eXpeCtativaS de reduccion de _ 25
17

ingresos. Cochabamba muestra

preocupaciones elevadas por el Su propio estandar de vida o5

Base: Total de entrevistados(1.200)
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[
EXpECtatlvaS Ahora piense en los gastos de su hogar en los proximos 6 meses y, para cada uno, indique si espera que aumente,

disminuya o se mantenga igual que ahora.
de aumento de
gastos' TOTAL (%)
Aumentara

prinCi palmente B Aumentara mucho/poco Se mantendraigual ™ No gastaenesterubro M Disminuird mucho/poco mucho/

poco
T2-25 Variacion

en alimentos |
El costo de sus compras de alimentos 18 10 % V5
Aunque en general se registra una
El costo de sus otras compras o
menor proporcion del aumento de mp 62 17 7 13 69% V7
prop domésticas
costo en los gastos comparado con
lo‘smdicadores‘del segundo ) El costo de los servicios publicos, por o
trimestre, persisten las expectativas ejemplo, gas, electricidad, etc. 57 28 1 62% V5
de aumento de gastos en alimentos
(66%). asi como en compras El costo del combustible, por ejemplo, o
domésticas (62%)y servicios basicos 4 ; o1 18 12 54% V3
y diésel, gasolina, etc.
(57%).
Respecto al costo de combustible, 5 El costo de su hipoteca o alquiler 24 49% V5
de cada 10 encuestados(51%) piensa
gue aumentara durante el proximo
El costo total de sus suscripciones,
gimnasio, etc.

Variacion Positiva / Negativa

Base: Total de entrevistados(1.200) M
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Ahora piense en los gastos de su hogar en los proximos 6 meses y, para cada uno, indique si espera que aumente,
disminuya o se mantenga igual que ahora.

Bajala
proyeccion de OTAL(%)
gasto en WT4-24 ©T1-25 mT2-25 mT3-25
g e n e ra I Aumentara mucho/poco

La variacion mas significativa 76
respecto al cuarto trimestre de 2024
es ladisminucion en la expectativa de
aumento del gasto en servicios

73

publicos, que pasé del 71% al 57% en
el tercer trimestre de 2025.

53
46 47 46
44 49

Enelresto delos rubros, las 39
36

expectativas de aumentos de gasto
han disminuido frente al sequndo
trimestre de 2025. No obstante, en
comparacion con el ultimo trimestre
de 2024 también registra una caida,
al igual que el resto de los rubros.

El costo de sus El costo de sus otras El costo de los El costo del El costode su El costo total delas Elcosto total de sus
compras de compras domeésticas servicios publicos combustible hipoteca o alquiler salidas sociales suscripciones
alimentos

Base: Total de entrevistados(1.200)
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Ba by Boo m ers Ahora piense en los gastos de su hogar en los proximos 6 meses y, para cada uno, indique si espera que aumente,

disminuya o se mantenga igual que ahora.
espera n mas AUMENTARA
|
gaSto en ?;u)Cho/po“ El costo de sus 63

66
I. t 73 I Centennials
a Imen OS Millennials
. s d A t 64
Por Generacion M B Baby Boomer

El costo de sus otras 61 M Gen. X
Los Baby Boomer son quienes mas

esperan un aumento en el gasto en El costo de los servicios 58
servicios publicos (65%) en los 65
proximos seis meses. I 59
Respecto al combustible, los El costo del combustible 45
Centennials son los que tienen el _ 44
mayor nivel de expectativa de alza

(59%). Los Centennials, también se El costo de su hipotecao 43

destacan por anticipar mayores alquiler ‘ 42

aumentos en salidas sociales(60%),

lo que sugiere que, pese al A e

incremento esperado, no proyectan El costo total de las salidas 43

rubro.
P——— 47
El costo total de sus 38

35

Base: Total de entrevistados(1.200) a
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COYUNTURA
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REACCIONES CIUDADANAS
FRENTE A AMENAZAS A LAS
ELECCIONES

Insights del mes de Julio
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Recientemente, algunas organizaciones y movimientos sociales
anunciaron “que no habra elecciones” el 17 de agosto, si es que
no se incluye a Evo Morales como candidato, al mismo tiempo
prohibieron las campanas en sus provincias.

¢.Como evalua la resolucion de estas organizaciones sociales de
que "no habrd elecciones"y la prohibicion de campanas en sus
provincias?...

7157

Esta en contra del anuncio
de las organizacionesy
movimientos sociales

Base: Total de entrevistados en julio (400)
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Gobierno cuestiona que sectores “evistas” amenacen con

boicotear las elecciones si Evo Morales no es candidato

El Gobierno rechazé las amenazas del “evismo” de impedir las
elecciones del 17 de agosto si Evo Morales no es habilitado

como candidato

Fuente: Red UNO

35
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https://www.reduno.com.bo/noticias/gobierno-cuestiona-que-sectores-evistas-amenacen-con-boicotear-las-elecciones-si-evo-morales-no-es-candidato-202574172851

Recientemente, algunas organizaciones y movimientos sociales anunciaron “que no habra elecciones” el 17 de agosto, si es
que no se incluye a Evo Morales como candidato, al mismo tiempo prohibieron las campanas en sus provincias. ;Como evalda
la resolucion de estas organizaciones sociales de que "no habrd elecciones”y la prohibicion de campanas en sus provincias?...

Mayoria rechaza
presion de
movimientos == Estg afavor No tengo una opinion == Fn contra
sociales sobre

formada al respecto

comicios

I

I

I

I

I
- : Centennials
NIV U e Al ., @ - — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — — -

movimientos sociales, que condicionan

la realizacion de elecciones a la inclusion La Paz
de Evo Morales como candidato, es
especialmente alto en Santa Cruz(82%)
y Cochabamba(80%), donde la mayoria
considera que ninguna organizacion
debe poner enriesgo el proceso
democratico.

Millennials

El Alto

Generaciéon X

Por generacioén, los Baby Boomers son Cochabamba
guienes mas se oponen a esta presion
con un 88%, mientras que un 29% de la
Generacion X manifiesta no tener una
postura definida.

Baby

Santa Cruz Boomers

Base: Total de entrevistados en julio (400)

ciesmori
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P. Ante las declaraciones de estas organizaciones sociales, ;cudl cree que deberia ser la principal accion del Gobierno?

Mayoria pide

garantizar

eleCCioneS COI'I Garantizar el cumplimiento del calendario electoral y respaldar _ 639
o s ° la autoridad del TSE, desplegando las fuerzas del orden °

accion firme

del gobierno

Iniciar un didlogo urgente con todos los actores politicos 10%
. o
involucrados para buscar consensos

Seis de cada diez encuestados en

Bolivia considera que la principal

respuesta ante las declaraciones de las Reforzar la seguridad en las zonas donde se prohiben las . 99,
organizaciones sociales debe ser campafas ©
garantizar el cumplimiento del

calendario electoral, incluso mediante el

desplieque de fuerzas del orden. Un 10%

PIEETES GIe Sl geBiEme & Un elelage, No deberia intervenir directamente, es un asunto del TSE y las o
un 9% propone reforzar la sequridad en organizaciones sociales 5%
zonas donde se prohiban campanas, y un

5% cree que el gobierno no debe
intervenir. EI 13% no tiene una opinién

formada al respecto.
No tengo una opinion formada al respecto - 13%

Base: Total de entrevistados en julio (400)

ciesmori
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Falta de confianza en el TSE frente
a presion de sectores sociales,
antes de las elecciones

P. ;Cudnta confianza tiene en que el Tribunal Supremo Electoral (TSE) pueda
garantizar la realizacion de elecciones transparentes y pacificas ante este tipo de
pronunciamientos?

TOTAL (%)

B Mucha + confianza
moderada

No sabe

de los encuestados no confia en el
TSE para garantizar elecciones
transparentes y pacificas ante Ia
presion de organizaciones sociales.

® Ninguna + poca
confianza

Base: Total de entrevistados en julio (400)
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. P. ;Cudnta confianza tiene en que el Tribunal Supremo Electoral (TSE) pueda garantizar la realizacion de elecciones
Trl b u na I transparentes y pacificas ante este tipo de pronunciamientos?

Supremo

Electoral bajo == Mucha + moderada No sabe == Ninguna + poca
[}

la lupa

ciudadana

confianza confianza

Generaciéon X

En Santa Cruz, un 77% de los
encuestados no confia en el Tribunal
Supremo Electoral (TSE) para garantizar
las elecciones frente a las declaraciones
de los organismos sociales. Le sigue ElAlto
Cochabamba con un 65%, mientras que

El Altoy La Paz comparten un 61% de

desconfianza.

Cochabamba
Por grupos generacionales, la

Generacion X es la que mas desconfia

del TSE, conun 79%, mientras que un

33% de los Centennials si expresa Santa Cruz
confianza en esta institucion clave para

los proximos comicios.

Baby
Boomers

;
Base: Total de entrevistados en julio (400) M
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EVALUACION DE LA
JORNADA ELECTORAL

Insights del mes de Agosto
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Ciudada nos P. ;Como califica usted el trabajo realizado por el Tribunal Supremo Electoral el dia de las elecciones?

valoran con
matices el ® Bueno Reqular ® Malo No sabe

trabajo del TSE

La mayoria de los encuestados califica TOTAL (%) POR CIUDAD (%)
el trabajo del Tribunal Supremo
Electoral durante las Elecciones
Generales del 17 de agosto como
“reqular”(39%) o “bueno” (34%), mientras
que una menor proporcion lo considera
“malo”(15%). Esto indica que la
percepcion general es moderadamente
positiva, aunque persiste un sector
critico y otro que se mantiene sin
opinion (13%).

La Paz 32 26 25 17

El Alto 37 10 B

En El Alto predomina la opinion positiva

(45% bueno), mientras que en ciudades

como Cochabambay Santa Cruz 39
sobresale la evaluacion “regular”.

Cochabamba

Santa Cruz

Base: Total de entrevistados en agosto (400)
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P. ;Como califica usted el trabajo realizado por el Sistema de Resultados Preliminares (SIREPRE) el dia de las elecciones?

Opinion dividida sobre el
desempeno.del SIREPRE ® Bueno Regular H Malo No sabe
en las elecciones de agosto

POR CIUDAD (%)
A nivel general, la calificacién es mixta, con un 39% de TOTAL (%)
los encuestados considerandolo "Bueno", un 36% La Paz 18 24
"Regular"y un 15% "Malo". La percepcion del sistema varia
significativamente por edad y ciudad. El Alto 43 7
La valoracion es mayor entre las generaciones mas 11
adultas. Los Boomers(61-78 afios) tienen una aprobacion Cochabamba 46 E 16
del 58%, mientras que los Millennials (29-44 afios) son el
grupo mas critico, con la mayoria considerando el
sistema "Regular" o0 "Malo". Santa Cruz 38 n3
La percepcién también depende de la ciudad. Santa Cruz
es la que mejor evalta al SIREPRE, con casi la mitad de POR EDAD (%)
sus habitantes(49%) calificandolo como "Bueno". Por el )
contrario, La Paz registra el mayor rechazo, con un 38% ?88—;?22('383' 36 13
de opiniones "Malas". En El Alto y Cochabamba, la
calificacion mas comun es "Regular”, lo que sugiere una 36 Millennial - n
. . . < 31 41 12
experiencia inconsistente entre las cuatro ciudades. 29-44 anos
Contexto adicional: Gen. X
* LaMisién de Observacion Electoral de la Unién 45-80 afios 29 9
Europea destaco el funcionamiento efectivo del
Sistema de Resultados Preliminares (SIREPRE) Baby Boomer = 5
durante las elecciones generales del 17 de agosto 61-78 anos

en Bolivia. k
Base: Total de entrevistados en agosto (400)
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Las campanas

- P. ;Hasta qué punto considera que la campana electoral de los diferentes partidos politicos fue informativa para ayudarle a
pOIItlcas no de(éidirsu(\q/otop? i g g P P Y

ayudaron alos

votantes a decidir TOTAL (%) LaPaz I 0 x|
- B Muy informativa Bastante informativa

La mayoria de los encuestados Poco informativa ® Nada informativa ElAlto 9 “ 89 U7
considera que las campanas politicas No estoy seguro/a

fueron poco o nada informativas, con un Cochabamba 3 49 33 37

Muy + Bastante

informativa Santa Cruz 37 21 39
33%

64 % de las opiniones. Solo un 33% las
califica como "Muy" o "Bastante"
informativas. Esto muestra un claro
descontento general con la calidad del
contenido electoral.

. . ., , Hombre 3 24 49 17 ‘B 24
Las mujeres tienen una percepcion mas

favorable de la informacion electoral 22 ‘
que los hombres. Mujer 5 43 25 I3 39

La opinion varia drasticamente por
edad. Los Centennials (18-28) son los

NER .sat|sfechos,.con un 4.814 que" Centenr~1|al A 1 5 - n 46
considera que lainformacion fue “Muy o 18-28 anos
Bastante informativa. 46 Millennial
Poco + Nada 29-44 afos 2 50 18 n 26
La opinion mas negativa se concentra informativa
en El Alto, donde el 73% de los o Gen. X n
64% 4560 aros 52 28 Al 35

encuestados calificé las campanas
como “Poco o Nada informativa". Baby Boomer
- 32 46
61-78 anos
Base: Total de entrevistados en agosto (400)
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Los debates, una
herramienta clave
para el electorado

Un contundente 71% de los encuestados
afirmo que los debates fueron "Muy
utiles" o "Algo utiles", lo que subraya la
importancia de este formato parala
ciudadania.

La utilidad de los debates fue valorada
de forma muy similar por la mayoria de
los grupos de edad. Los "Millennials"(29-
44 anos) son los que menos los
encontraron utiles, con un 26% que
opino6 que "No fueron utiles".

Los debates tuvieron una alta
aprobacion en todas las ciudades, con
mas del 50% de respuestas positivas.
Sin embargo, se percibe una diferencia
notable en la valoracién: mientras que
en La Paz un 75% los considero utiles y
en Santa Cruz un 77%, en El Alto s6lo un
51% tuvo la misma opinion, lo que
sugiere una menor resonancia del
formato en esta ciudad.

Base: Total de entrevistados en agosto (400)
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TOTAL (%)

B Si, fueron muy utiles

m No fueron utiles No vilos debates

m Si, fueron algo utiles

Muy + Algo utiles

44

La Paz

El Alto

Cochabamba

Santa Cruz

Centennial
18-28 anos

Millennial
29-44 anos

Gen. X
45-60 anos

Baby Boomer
61-78 anos

P. ;Considera que los debates entre candidatos fueron utiles para conocer sus propuestas?

26 75
26 51
32 76
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EL FUTBOL NUESTRO
DE CADA DIA

Insights del mes de Septiembre
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La Seleccion Bolivia despierta
esperanzay alegria tras clasificar
al repechaje del Mundial 2026

;0ué emociones le genera la clasificacion de Bolivia al repechaje?

Esperanza 42%

Alegria 34%

Orgullo 20%

Asombro 19%

Indiferencia 17%

El9 de septiembre la Seleccion Boliviana clasifico
al repechaje rumbo al Mundial de Futbol 2026, tras Ansiedad - 5%

vencer a Brasil.

Tristeza . 5%

No sabe - 7%
Base: Total de entrevistados en septiembre (400)
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https://correodelsur.com/deporte/20250909/historico-bolivia-clasifica-al-repechaje-rumbo-al-mundial-tras-vencer-a-brasil.html

¢Clasificamos?

P. ;Cudnta confianza tiene en que la seleccion podrd ganar el repechaje y clasificar al Mundial de Futbol 20267

Mucha +
Bastante

La opinion esta ligeramente dividida y confianza

polarizada hacia el pesimismo, ya que la TOTAL (%)

suma de "Poca confianza"y "Ninguna LaPaz
confianza"asciende al 49% (Casi la mitad B Mucha confianza W Bastante confianza Poca confianza

SN 34

(o)
N
o
o
o

de los encuestados), superando m Ninguna confianza ™ No sabe
ligeramente la suma de "Mucha ElAlto
confianza"y "Bastante confianza®, que Mucha + Bastante

alcanzaun 44%. confianza
ll-‘l-o/ Cochabamba
(<)

—_
pu—

—_
pu—

26 22 52

44 16 35

La confianza en la clasificacion es mas
altaen El Alto y Santa Cruz, mientras

(op]
!

que es considerablemente mas baja en SantaCruz 7 S0 82
Cochabambay La Paz. Es
particularmente llamativo que en
Cochabamba la "Poca confianza"(44 %)
es la respuesta dominante.
Centennial
La confianza disminuye drasticamente 18-28 afios 7 n 22 25 56
con la edad. El grupo Centennial
muestra la mayor confianza con un 56 % 35 Millennial
. . N 13 34 28 16
de respuestas positivas, mientras que 29-44 anos 44
los Baby Boomers son los més .
e o Poca + Ninguna Gen. X
escepticos, con solo un 25% de . . 3l 5 40 20 39
. P confianza 45-60 afios
confianza en la clasificacion y un 52% de 49
"Poca confianza'. © Baby B
aby Boomer
Base: Total de entrevistados en septiembre (400) a
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La ciudad de Santa Cruz fue elegida como la sede para organizar la final de la Copa
Sudamericana de futbol. Sin embargo, debido a retrasos en las refacciones y
adecuaciones del Estadio Tahuichi Aguilera, la CONMEBOL decidiéo cambiar de sede y
llevar la final a la ciudad de Asuncion en Paraguay

Fuente: El Diario

. ooo . * e 1900800 es) . °

————— e — e e e . > —— .

P. ;Cuadl cree que usted que es la razon principal por la que surgieron estos THE v * e - - - geviies s reeerrerss e rene o
retrasos en las obras del estadio? = ) ¢ , f JPm—— f

Descuido de las autoridades _ 599 . 1 wq‘"‘"ﬂ/ﬁﬂ’///f m."l' ...1_._!_u. .mh“k\\\\h\\\)e\\\\\m; '\“ 2:’.3""
departamentales ° ] [ NN e

A heas N e e ffarsy oz lnn\u\ aagaTy

Poco apoyo del gobierno nacional - 23%
Poco apoyo de la Federacion Boliviana de 59
Futbol ° cada
e

Retraso en el inicio de las obras I 49,

consultados(52%) cree que el retraso

Poco apoyo de CONMEBOL I 29, en las refacciones del estadio Tahuichi
Aquilera se debio al descuido de las
autoridades departamentales

No tengo una opinion formada - 15%

Base: Total de entrevistados en septiembre (400)
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https://www.eldiario.net/portal/2025/09/11/bolivia-pierde-la-sede-de-la-copa-sudamericana/

Difusion de la informacion

La difusion o publicacion de cualquier informacion o dato resultante o asociado de forma directa o indirecta al
presente informe debera ser acordada previamente entre el cliente o institucion que recibe el informe e Ipsos
CIESMORI.

Antes de realizar cualquier publicacién de la informacion, la institucion o cliente compartira Ipsos CIESMORI
todos los detalles de la misma. Se debera evitar publicar resultados que mencionen marcas corporativas,
instituciones o empresas, salvo acuerdo previo con Ipsos CIESMORI.

En dicha publicacién, el cliente se compromete a mencionar la fuente de la informacion Ipsos CIESMORI y
aclarar que el estudio fue encargado por él mismo. Adicionalmente, se debera publicar la ficha técnica del
estudio, mencionando minimamente las fechas del trabajo de campo, el método utilizado y el tamano de la
muestra. Finalmente, en la publicacién deberan aparecer textualmente las preguntas aplicadas, las bases y los
textos de base tal como aparecen en los informes entregados por I[psos CIESMORI.

Ipsos CIESMORI tendra la facultad de pedir al cliente el cese inmediato de cualquier publicacion o difusion no
autorizada y en su caso tendra derecho a aclarar los datos o informacion por los mismos medios que fuera
difundida o publicada.

Los resultados del estudio son confidenciales y destinados para uso interno y exclusivo del cliente o institucion
que reciba el mismo de parte de Ipsos CIESMORI. Su eventual difusion por cualquier medio requiere la
aprobacion escrita de Ipsos CIESMORI, a fin de garantizar que la misma se realice apropiadamente.
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Para mas informacion

Luis Garay Hugo Galvez
Chief Account Officer Chief Research Officer
Luis.Garay@ipsos.com Hugo.Galvez@ipsosciesmori.com

O visita:

https://www.ipsosciesmori.com
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